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Die Raumstrukturtypen des Bundesamtes fur Bauwesen und Raumordnung gliedern
die Gemeinden nach Zentrenerreichbarkeit (Zentral-, Zwischen- und Peripherraum)
sowie Bevdlkerungsdichte.

Die Gemeinde Furstenfeldbruck ist demnach "AuRerer Zentralraum"”.

Die Zentralraume sind groRe, zusammenhangende stadtische Siedlungsgebiete
und Siedlungs- und Verkehrskorridore, die sich nicht nur durch hohe
Bevélkerungskonzentrationen, sondern auch durch ihr gebiindeltes Angebot

an Beschaftigungsmdoglichkeiten und Versorgungseinrichtungen auszeichnen.
Insbesondere spielt das Netz der Fernstral3en eine wesentliche Rolle fir die
Zugénglichkeit und damit fur die Vermittlung raumlicher Standortattraktivitat.

Auf lediglich elf Prozent der Flache des Bundesgebietes konzentrieren sich 49 % der
Bevélkerung und sogar 57 % der sozialversichungspflichtig Beschaftigten.

Die durchschnittliche Bevolkerungsdichte betragt hier ca. 1.000 Einwohner je kmz2.
Der Zentralraum nimmt damit eine herausragende Stellung im Raumgeflige ein.

In den Zentralrdumen sind es die Kernstédte, die einen inneren Zentralraum
herausbilden. Die Bevélkerungsdichten des inneren Zentralraums liegen mit knapp
1.700 Einwohnern je km2 um ein Vielfaches hoher als diejenigen des auReren
Zentralraums mit rund 500 Einwohnern je km? der relativ hoch verdichtet ist.

Standortfaktoren fur Furstenfeldbruck

Merkmal Firstenfeldbruck BRD Anteil/Vergleich
Bevolkerung gesamt 34.033 82.002.356 0,0415 %
Anteil der 0-15 jahrigen 14,45 % 13,58 % +0,87 %
Anteil der 15-65 jahrigen 66,35 % 66,02 % +0,33 %
Anteil der Uber 65 jéhrigen 19,20 % 20,40 % -1,20 %
Einkunfte je Steuerpflichtigem(r) 33.671,10 € 30.055,24 € +12,03 %
Bevolkerungsdichte [Einwohner/km?] 1.046,20 229,63 +355,61 %
Zuwanderung bezogen auf Gesamtbevolkerung 7,20 % 5,27 % +1,93 %
Abwanderung bezogen auf Gesamtbevolkerung 6,26 % 5,34 % +0,93 %
Sozialversicherungspflichtig gesamt 12.044 27.342.715 0,0440 %
Beschéftigte Bezogen auf 15-65 Jahrige 53,34 % 50,51 % +2,83 %
Auslander von gesamt 11,96 % 6,68 % +5,28 %
Beschaftigtendichte [Beschéaftigte/km?] 370,24 76,57 +383,56 %
Arbeitslose gesamt 845 3.267.943 0,0259 %
Bezogen auf 15-65 Jahrige 3,74 % 6,04 % -2,29 %
Auslander von gesamt 22,49 % 15,22 % +7,27 %
Landwirtschaft Betriebe gesamt 39 374.514 0,0104 %
Betriebe bezogen auf 1000 Einwohner 1,15 4,57 -74,91 %
Anteil landwirtschaftlicher Nutzflache 40,58 % 52,55 % -11,97 %
Verarbeitendes Gewerbe Betriebe gesamt 13 47.038 0,0276 %
Beschaftigte bezogen auf Gesamtbevdlkerung 5,20 % 7,54 % -2,34 %
Beschaftigte bezogen auf 15-65 Jéhrige 7,84 % 11,42 % -3,58 %
Gebéaude gesamt 5.934 17.950.185 0,0331 %
Wohnungen 16.927 40.057.869 0,0423 %
durchschn. Wohnflache [m?] 80,24 84,71 -4,47 %
Tourismus Beherbergungsbetriebe 8 52.143 0,0153 %
Gastebetten 346 2.585.761 0,0134 %
Gasteubernachtungen gesamt 42.650 369.579.835 0,0115 %
Gastelibernachtungen je Einwohner 1,25 4,51 -72,19 %
StralRenverkehrsunfalle gesamt 209 429.963 0,0486 %
bezogen auf 1000 Einwohner 6,14 5,24 +17,12 %
Steuern und Politik in der Gemeinde  Steuern und steueréhnl. Einnahmen je Einw. 1.013,56 € 858,06 € +18,12 %
Gewerbesteuerhebesatz 350 % 388 % -38 %
Grundsteuer B 340 % 400 % -60 %
letzte Bundestagswahl vor 10/2009 CDhuU, CsuU 39,37 %
letzte Landtagswahl vor 09/2009 39,43 %
Erlauterung

Die statistischen Daten repréasentieren verschiedene Standortfaktoren der Gemeinde lhres Standortes und stellen diese den durchschnittlichen Werten fur
die Bundesrepublik Deutschland gegeniber. Sie kdnnen so z.B. leicht ablesen, ob an Ihrem Standort tberdurchschnittlich viele junge oder alte Menschen zu
erwarten sind, ob die Einklinfte hdher oder der Anteil arbeitsloser Auslander niedriger ist.

Alle Faktoren, die im Zusammenhang mit den Einwohnern stehen, geben auch wichtige Hinweise auf die zu erwartende Zielgruppe an Ihrem Standort!
Einen wichtigen Kostenfaktor stellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur
Eigentimer von Gewerbeimmobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.

Anteile (bezogen auf die BRD) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.
Datenguelle: Destatis 2010, Statistik Lokal, Ausgabe 2010

Fir infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfugbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir lhnen Portale wie www.verivox.de.
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Marktinformationen fiir lhr Einzugsgebiet

Merkmal 2 Minuten 4 Minuten 5 Minuten Einzugsgebiet BRD
Einwohner 11.285 7.556 7.160 26.001 81.802.257
Anteil der 0-14 jahrigen [%] 15,26 14,03 12,42 14,12 13,47
Anteil der 15-24 jahrigen [%)] 10,33 10,97 10,67 10,61 11,31
Anteil der 25-49 jahrigen [%)] 36,37 36,50 38,25 36,92 35,26
Anteil der 50-64 jahrigen [%)] 18,14 18,45 18,56 18,35 19,30
Anteil der Gber 65 jahrigen [%)] 19,90 20,05 20,10 20,00 20,66
Anteil der Frauen [%] 50,76 50,57 50,74 50,70 50,97
Auslénderanteil [%] 7,69 7,53 11,93 8,81 8,72
Anzahl der Haushalte 5.286 3.517 3.396 12.199 40.057.529
Einwohner pro Haushalte 2,1 2,1 2,1 2,1 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%] 52,45 51,56 52,48 52,20 47,64
Index der einzelhandelsrelevanten Kaufkraft 110,45 109,23 107,79 109,36 100,00
Index des Einzelhandelsumsatzes 145,44 58,44 60,76 96,84 100,00
Zentralitatsindex 131,68 53,50 56,37 88,55 100,00
Erlauterung

GemaR Ihren eigenen Angaben erwarten Sie ein Einzugsgebiet von bis zu 5 Minuten Fahrweg um Ihre Verkaufsstatte.

Dieses Einzugsgebiet ist dreigeteilt, wobei nach den Grundsatzen der Handelsforschung von Kunden der inneren Zone (0-2 Minuten) der weitaus grof3te Teil Ihres
Umsatzes (bis zu 70%) hervorgerufen wird. Von Kunden der zweiten Zone (2-4 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, &u3eren Zone (4-5 Minuten)
nur ca. 10% Umsatzanteil zu erwarten.

Das in diesem Standortcheck ermittelte Umsatzpotenzial (Seite (in diesem Paket nicht enthalten)) wird diese pauschale Einteilung Ihres Einzugsgebietes in Abhéngigkeit
vom Wettbewerb und den tatséchlichen Kundenpotenzialen differenzierter darstellen, sodass Sie sehr genau sehen kénnen, von wo genau innerhalb Ihres Einzugsgebietes
Sie den meisten Umsatz zu erwarten haben.

Die Marktinformationen oben stehender Tabelle werden fir Ihr Einzugsgebiet angegeben und den Durchschnittswerten der BRD gegeniber gestellt.

Unter der einzelhandelsrelevanten Kaufkraft versteht man dabei denjenigen Teil des "verfiigbaren Einkommens", welcher der Wohnbevélkerung eines bestimmten
Gebietes fuir Ausgaben im Einzelhandel (ohne Einzelhandel mit Kraftfahrzeugen, Kfz-Teilen, Brennstoffen, Tankstellen, mit den Umséatzen des Lebensmittelnandwerks) zur
Verfligung steht. Die einzelhandelsrelevante Kaufkraft betrégt in der Bundesrepublik Deutschland derzeit knapp 30% der gesamten Kaufkraft.

Die Umsétze im Einzelhandel wurden nach der amtlichen Klassifikation der Wirtschaftszweige erfasst und anhand der Umsatzentwicklungen aus der
Umsatzsteuerstatistik unter Einbeziehung der Eréffnungen und SchlieBungen von Ladengeschaften fortgeschrieben.

Die Relation aus Einzelhandelsumsatz zu einzelhandelsrelevanter Kaufkraft der Wohnbevélkerung bildet die Einzelhandelszentralitat. Ubersteigt der Umsatz im
Einzelhandel die am Ort verfugbare Kaufkraft der Wohnbevélkerung, handelt es sich um ein Gebiet mit Kaufkraftzufluss, umgekehrt ein Gebiet mit Kaufkraftabfluss. Der
Zentralitatsindex zeigt das MaR an Attraktivitat ("Magnetwirkung") eines Gebiets fur sein Umland.

Alle Indexwerte stellen jeweils den prozentualen Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.
Datenquelle: infas GEOdaten 2011
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Kundenpotenzial fur alle Wettbewerber - Tops und Flops

Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpotenzial
Einzugsgebiet Quadratlatschen 24706 1
2
Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache Zeit 3
Funktion verfugbar ab Basispaket
1 Loris Anesi 60 m2 1,6 Min 4
2 FuBparadies Pleil Schuh-Verkauf 120 m2 1,7 Min
3 Englschalk Konrad Schuhhaus 300 m2 1,9 Min 5
4 Reno-Schuhe Filiale 300 m2 2,1 Min
5 Klaus Pleil 100 m2 2,3 Min
6 Huttenloher Schuhhaus und Ortho. 200 m2 9,2 Min
7  Deichmann-Schuhe 400 m2 9,4Min 1
8 My shoes by Roland 400 m2 9,4 Min 2
9  Schuh-Reischl 300m2 11,4Min 3
10 Deichmann-Schuhe 400 m?2 12,4 Min
4
5

Erlauterung

Tops

Teilflache

Abt-Fihrer-Stral3e (Furstenfeldbruck, GKSt)
ZadarstraBe (Furstenfeldbruck, GKSt)
Augsburger StraBe, Kapellenstrale
(Furstenfeldbruck, GKSt)

LudwigstraBe, Puchermiihlistral3e
(Furstenfeldbruck, GKSt)

Bismarckstral3e, Landsberger StralRe
(Furstenfeldbruck, GKSt)

Teilflache

Malchinger Straf3e (Furstenfeldbruck, GKSt)
Am Tonwerk (Emmering)
Von-Gravenreuth-StraRe (Furstenfeldbruck,
GKSt)

Maisacher Weg (Furstenfeldbruck, GKSt)
StralRe der Luftwaffe 233C (Furstenfeldbruck,
GKSt)

lhr Standort

Wettbewerber-1D
Standorte ihrer Wettbewerber

Einzugsgebiet
2 Fahrminuten

4 Fahrminuten

5 Fahrminuten
Kundenpotenzial

41 -77

77 - 140

140 - 257

257 - 629

629 - 1.103

Teilflache ohne Besiedlung

Kundenpotenzial
1.103

994

975

918

898

Kundenpotenzial
41
44
47

47
47

Das Kundenpotenzial fir das gesamte Einzugsgebiet gibt an, wie viele zu erwartende Kunden alle Wettbewerber in Summe erwarten kénnen.

Die Prognose wurde ermittelt aus der Abrufwahrscheinlichkeit (Nur Basis- und Pluspaket) und der, den Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden
Einwohnerzahl.

Die erste Tabelle gibt das Kundenpotenzial des gesamten Einzugsgebietes an.

Die Tops und Flops zeigen die Teilgebiete innerhalb des Einzugsgebietes mit dem hdchsten und geringsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in
der Karte unterschiedlich stark eingefarbt. Je dunkler eine Teilflache ist, desto hoher ist das gesamte Kundenpotenzial fur alle Wettbewerber.

Auch hier liefert das Kundenpotenzial eine absolute Grof3e. Die Kernaussage ist: ,von wo kommen die meisten zusatzlichen Kunden?“. Vergleichen Sie
mit Seite (in diesem Paket nicht enthalten) und finden Sie so zuséatzliche Kundenschwerpunkte. Mit dieser Darstellung kénnen Sie aber auch prifen, ob Ihr
Standort insgesamt glinstig gewahlt ist. Sinnvollerweise sind die stérksten Potenzialgebiete in lhrer unmittelbaren Nahe und somit stérksten Kundenzone, also in
oder nahe der inneren Zone des Einzugsgebietes.

Der Mehrwert dieser Kartendarstellung liegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fur den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer
Potenzialgebiete flr zuséatzliche, vom Wettbewerb eroberte Kundschaft.

Fur einen gezielten und effizienten Werbemitteleinsatz, der lhnen noch genauer erméglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir lThnen
die Auswertung , Umsatzpotenzial fur alle Wettbewerber* aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.


http://maps.google.de/maps?q=48.1667910073351,11.2350167475658
http://maps.google.de/maps?q=48.1776835561599,11.2301091907526
http://maps.google.de/maps?q=48.1844560533918,11.2519307625727
http://maps.google.de/maps?q=48.1844560533918,11.2519307625727
http://maps.google.de/maps?q=48.1773693438729,11.2462390622344
http://maps.google.de/maps?q=48.1773693438729,11.2462390622344
http://maps.google.de/maps?q=48.1774743326085,11.2408624691172
http://maps.google.de/maps?q=48.1774743326085,11.2408624691172
http://maps.google.de/maps?q=48.1918583266772,11.2414898642916
http://maps.google.de/maps?q=48.1695423070781,11.2781792037819
http://maps.google.de/maps?q=48.1914366523597,11.2630020604384
http://maps.google.de/maps?q=48.1914366523597,11.2630020604384
http://maps.google.de/maps?q=48.1949265309219,11.2685388363539
http://maps.google.de/maps?q=48.1950325913596,11.263160489066
http://maps.google.de/maps?q=48.1950325913596,11.263160489066
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Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anziehen und somit
Kundenstrome erzeugen.

Fir die umliegenden, fiir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschafte ergeben sich hieraus meist wertvolle Mithahmeeffekte.

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mitnahmeeffekte fur anliegende Geschéfte
erzeugen.

- Je nach Grofe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz unterschiedlich definiert sein. Klassische
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenhauser mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment und mit einer relativ gro3en Verkaufsflache. Aber
auch groRere Filialisten, Fachméarkte und Parkhduser besitzen in Klein- und Mittelstadten eine derartige Funktion.

- Neben Handelseinrichtungen kénnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als Frequenzbringer fungieren. Aber auch
Wochenmérkte, Cafés, Parkhauser oder Bushaltestellen kénnen als innerstédtische Anziehungspunkte erh6éhte Frequenzen (Kundenstrome) fiir
ihren Standort erzeugen.

- Die Ansiedlung von grof3flachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch keine Garantie fur die Wiederbelebung eines
Geschéaftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjahrigen Investitionsstaus) der ortsansassige Einzelhandel nicht konkurrenzfahig,
kénnen die Auswirkungen auch unabhéngig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhandelsstandort Innenstadt ausfallen.

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstadte betroffen, da sich gerade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringers erhebliche Auswirkungen haben: Die Passantenstrome
am Standort werden geringer, die Umsétze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraftbindung der Innenstadt nimmt ab.

Seit einigen Jahren werden groR3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zunehmend nicht mehr in Randgebieten, sondern an innerstadtischen
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist die Belebung der Innenstadte. Der gewilinschte Effekt, dass
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kundenstromen profitiert, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der

Frequenzbringer nicht blof3 in raumlicher Nahe zur Innenstadt liegt, sondern wirklich in diese integriert ist. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren
Zu.

(Quelle: Deutsches Seminar fir Stadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastruktureinrichtungen und Frequenzbringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion
zugewiesen wird.

Wahrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche zur besseren Erreichbarkeit verstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer*, werden die

hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen nicht nur als Kundenmagneten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner
fur eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.

In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbringer der Identifizierung von Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft austben.

Prifen Sie, welcher Frequenzbringer auf Ihre Zielgruppe die hdchste Anziehungskraft ausibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite (in diesem Paket nicht enthalten), ,Umsatzpotenzial fur Standort "Quadratlatschen™, nur Pluspaket).
Dort macht eine gezielte Kundenansprache tber Werbematerialien besonders Sinn. Lesen Sie die Erlauterungen auf den folgenden Seiten, um
entsprechende Tipps zu erhalten.

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequenzbringer werden dargestellt:

Infrastruktur — Offentliche Parkméglichkeiten
Infrastruktur — OPNV

Frequenzbringer — Einkaufszentren, Warenh&user und Supermarkte
Frequenzbringer — Gastronomie
Frequenzbringer — Bildungseinrichtungen
Frequenzbringer — Behdrden

Frequenzbringer — Backereien und Konditoreien
Frequenzbringer — Sport und Fitness
Frequenzbringer — Arzte

Frequenzbringer — Apotheken

Frequenzbringer — Banken und Geldautomaten
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Liste der 6ffentlichen Parkmdglichkeiten (im Umkreis von 500m)
Nr. Name StraRe, Hausnummer PLZ Ort Zone Wegstrecke Zeit
1 Gefangnis Parkplatz FeuerhausstraBe 3 82256 Firstenfeldbruck innere 0,2 km 0,6 Min
2 Parkmdglichkeit Augsburger StraRe 32 82256 Furstenfeldbruck innere 0,5 km 0,8 Min
3 Parkmdglichkeit Leonhardsplatz & 82256 Furstenfeldbruck innere 0,4 km 0,8 Min
Hauptstrale
4 Parkmdglichkeit Leonhardsplatz 6 82256 Furstenfeldbruck innere 0,4 km 0,9 Min
5 Parkmdglichkeit MarthabraustraBe 82256 Furstenfeldbruck innere 0,5 km 1,0 Min
6 Parkmdglichkeit Marthabraustralle 10 82256 Firstenfeldbruck innere 0,6 km 1,2 Min
7 Parkmdglichkeit MarthabraustraBe 82256 Furstenfeldbruck innere 0,6 km 1,3 Min
8 Parkmdglichkeit 82256 Furstenfeldbruck innere 0,1 km 1,3 Min
9 Parkmdglichkeit Julie-Mayr-strale 8 82256 Firstenfeldbruck innere 0,6 km 1,4 Min
10 Parkmdglichkeit LedererstraBe & 82256 Furstenfeldbruck innere 0,4 km 1,5 Min
Schoéngeisinger Stralle
11 Parkmdglichkeit Schongeisinger StraBe 9 82256 Firstenfeldbruck innere 0,4 km 1,6 Min
12 Parkmdglichkeit KirchstraBe 23 82256 Furstenfeldbruck innere 0,5 km 1,6 Min
13 Parkmdglichkeit Leonhardsplatz 82256 Furstenfeldbruck innere 0,5 km 1,7 Min
14 Parkmdglichkeit Pucher StraRe 3 82256 Firstenfeldbruck innere 0,6 km 1,8 Min
15 Parkmdglichkeit Pucher StraBe 7 82256 Furstenfeldbruck innere 0,5 km 2,0 Min
16 Parkmdglichkeit Jakob-Gross-straBe 82256 Furstenfeldbruck innere 1,0 km 2,0 Min
17 Parkmdglichkeit ViehmarktstraBe 82256 Firstenfeldbruck innere 0,7 km 2,3 Min
18 Parkmdglichkeit Ludwigstrale 82256 Furstenfeldbruck innere 0,7 km 2,6 Min
19 Parkmdglichkeit 82256 Furstenfeldbruck innere 0,8 km 2,9 Min
Erlauterung

Die Parkmdglichkeiten, insbesondere im inneren Einzugsgebiet, sind besonders wichtig fur Ihre Erreichbarkeit per PKW. Auch wenn Ihre Sortimente dem
kurzfristigen Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen definierten Kundenanteil haben, der den PKW nutzt, um zu lhnen zu gelangen. Von daher sollten die

Entfernungen zwischen den Parkmdglichkeiten und lhrem Standort generell moglichst gering sein.

Fur die zusammenfassende Bewertung der infrastrukturellen Standortfaktoren (Seite 20) wird daher nur das Vorhandensein von Parkmdglichkeiten im

inneren Einzugsgebiet positiv bewertet.

Diese Auflistung enthalt keine StralRenparkbuchten und in der Regel auch keine Privatparkplatze des Einzelhandels oder sonstigen privaten Institutionen,

sondern nur 6ffentlich zugangliche Parkplatze, Parkh&duser und Tiefgaragen.
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1 Haltestelle-1D
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Liste der Haltestellen (im Umkreis von 500m)
Nr. Name StraRe, Hausnummer PLZ Ort Zone Wegstrecke Zeit
1 Dachauer StraBe Dachauer StraBe 12 82256 Firstenfeldbruck innere 0,1 km 0,2 Min
(Bushaltestelle)
2 Dachauer StraRe Dachauer StraBe 82256 Firstenfeldbruck innere 0,1 km 0,3 Min
(Bushaltestelle)
3 Josef-Spital-StralRe/ Dachauer StraBe 33 82256 Furstenfeldbruck innere 0,3 km 0,6 Min
Kreisklinik (Bushaltestelle)
4 Hauptplatz HauptstraBe 14 82256 Firstenfeldbruck innere 0,2 km 0,6 Min
(Bushaltestelle)
) Kapellenstral3e Augsburger StraRe 35 82256 Furstenfeldbruck innere 0,4 km 0,6 Min
(Bushaltestelle)
6 Hauptplatz HauptstraRe 3 82256 Furstenfeldbruck innere 0,3 km 0,7 Min
(Bushaltestelle)
7 Schéngeisinger StralRe Schéngeisinger StraBe 16 82256 Firstenfeldbruck innere 0,4 km 1,6 Min
(Bushaltestelle)
8 Amtsgericht/Kreisklinik Stadelbergerstrale 5 82256 Furstenfeldbruck innere 0,5 km 1,9 Min
(Bushaltestelle)
9 FeldstraRe (Bushaltestelle) Maisacher Stral3e 32 82256 Furstenfeldbruck innere 0,7 km 2,0 Min
10 FeldstralRe (Bushaltestelle) Maisacher Stralle 5 82256 Furstenfeldbruck innere 0,8 km 2,0 Min
11 Amtsgericht/Kreisklinik Stadelbergerstrafle 13 82256 Firstenfeldbruck innere 0,6 km 2,1 Min

(Bushaltestelle)

Erlauterung

Die Haltestellen, insbesondere im inneren Einzugsgebiet, sind besonders wichtig fiir Inre Erreichbarkeit per OPNV. Auch wenn Ihre Sortimente dem kurzfristigen
Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen definierten Kundenanteil haben, der den OPNV nutzt, um zu Ihnen zu gelangen. Von daher sollten die Entfernungen
zwischen den Haltestellen und lhrem Standort generell méglichst gering sein.

Fir die zusammenfassende Bewertung der infrastrukturellen Standortfaktoren (Seite 20) wird daher nur das Vorhandensein von Haltestellen im inneren
Einzugsgebiet positiv bewertet.

Uber Ihre Eigenschaft hinaus, Frequenzbringer zu sein, kénnen Haltestellen auch immer als Werbeplattformen dienen. Zum einen sind wartende Personen an
Haltestellen in unmittelbarer Nahe zu lhrem Standort fiir Ihr Sortiment zu interessieren, zum anderen kdnnen Sie z.B. durch groRflachige Plakatwerbung direkt
an der Haltestelle auf sich aufmerksam machen. Ein mdglicher Anbieter von derartigen Werbeflachen ist z.B. die Deutsche Plakatunion.
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— * Ihr Standort
1 Frequenzbringer-ID
e o Standorte der Frequenzbringer
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Liste der Einkaufszentren, Warenh&auser und Supermaérkte (im Umkreis von 500m)

Nr. Name StraRe, Hausnummer PLZ Ort Zone Wegstrecke Zeit
1 Rewe Maisacher Stral3e 14 82256 Furstenfeldbruck innere 0,6 km 1,6 Min
2 Amper Einkaufs Zentrum Schongeisinger Stralle 48 82256 Furstenfeldbruck innere 0,6 km 2,0 Min
3 EDEKA Drachenweg 18 82256 Furstenfeldbruck innere 0,7 km 2,4 Min
4 Aldi 82256 Furstenfeldbruck innere 0,8 km 2,9 Min
5 Citypoint 82256 Furstenfeldbruck innere 0,9 km 3,6 Min
Erlauterung

Warenhauser sowie insbesondere Shopping Center und Shopping Malls sind die Frequenzbringer schlechthin.

Ebenso wie die Shopping Center und Shopping Malls mit ihnrem gro3en Spektrum an Sortimentsvielfalt (auch spezialisierter Einzelhandel) ben die
Warenhauser, Supermérkte und Discounter mit ihren umfassenden, aber in der Regel nicht besonders spezialisierten Sortimenten eine gro3e Anziehungskraft

aus.

Insbesondere der spezialisierte Einzelhandel sowie spezialisierte, stationare Dienstleistungen kdnnen von Warenhausern, Superméarkten und Discountern im

Umfeld profitieren, da komplementére Bedurfnisse befriedigt werden.

Supermarkte und Discounter bedienen den kurzfristigen Bedarf und bedingen daher in jedem Fall eine hohe Passantenfrequenz Uber den gesamten Tag.
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Liste der Gastronomie-Standorte (im Umkreis von 500m)

Nr.

Ul WN PP
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11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39

Name

Eiscafe Dolomiti
Singh Mann
Nabucco

Myra

Taj Mahal
Tavolino, Weinlokal
Schmid

Wiener Hendlhaus
Brauhaus Bruck
Sonnenimbiss
Wintergarten
Eiscafe Al-Ponte
Poseidon

Alte Liebe
Shake's

Brauhaus Bruck
Pils Stiberl

Pizza FFB

Osteria

Central Café
Romantik Hotel zur Post
parkcafe

Prugger

La Piazzetta
Luftraum

Miller's kitchen and bar
Burger Stuberl
Taksim Imbiss
Weinstube Zwicknagl|
Venezia
Unterhaus
Unterhaus
Vinzenzmurr
Lichtspielhaus
Lychee
Doner-Ecke
Orient Cafe
Saftbar

Bistro Capriccio
Espressino

StraBe, Hausnummer
Augsburger StraBe 1
Dachauer StralBe 16
HauptstraBe 25
HauptstralRe 32
Josef-Spital-straRe
Am Brunnenhof 13

HauptstraBe 15
Augsburger StralRe 43
Hauptstrale

Am Brunnenhof 1
HauptstraRe

Am Brunnenhof 2
Leonhardsplatz 7
Augsburger Strale
MarthabraustraRe
Munchner StraRBe 4
Minchner StraBe 15
Munchner Stral3e 17
Adolf-Kolping-stral3e 4
Schdngeisinger StralRe 2
Maisacher StraRe
Pruggmayrstrae 2
Pruggmayrstrae 2
Schongeisinger Strale 11
Schongeisinger Stralle 10
Schdngeisinger Stralle 10
Schéngeisinger Strale 18
Maisacher Stral3e 6
Leonhardsplatz 2

Pucher Stral3e 5

Pucher StraRRe 3

Maisacher StralRe 7
Pucher StralRe 23
ViehmarktstralRe 7
ViehmarktstralRe 7
Viehmarktstral3e 7
LudwigstralBe 4

PLZ
82256
82256
82256
82256
82256
82256

82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
82256
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Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck

Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck

Legende

Zone
innere
innere
innere
innere
innere
innere

innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere

lhr Standort

Frequenzbringer-ID

Standorte der Frequenzbringer

Umkreis von 500m

Wegstrecke Zeit
0,1 km 0,2 Min
0,1 km 0,3 Min
0,1 km 0,4 Min
0,1 km 0,5 Min
0,2 km 0,5 Min
0,1 km 0,5 Min
0,2 km 0,6 Min
0,5 km 0,7 Min
0,3 km 0,7 Min
0,1 km 0,8 Min
0,4 km 0,8 Min
0,1 km 0,9 Min
0,5 km 1,0 Min
0,2 km 1,0 Min
0,5 km 1,0 Min
0,5 km 1,1 Min
0,6 km 1,2 Min
0,6 km 1,2 Min
0,5 km 1,3 Min
0,3 km 1,4 Min
0,5 km 1,5 Min
0,4 km 1,5 Min
0,5 km 1,6 Min
0,4 km 1,6 Min
0,4 km 1,6 Min
0,4 km 1,6 Min
0,4 km 1,6 Min
0,6 km 1,7 Min
0,5 km 1,7 Min
0,6 km 1,8 Min
0,6 km 1,8 Min
0,6 km 1,9 Min
0,7 km 2,0 Min
0,7 km 2,3 Min
0,7 km 2,4 Min
0,7 km 2,4 Min
0,8 km 2,5 Min
0,7 km 2,7 Min
0,8 km 2,9 Min
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Erlauterung

Gastronomische Einrichtungen sind fir den Einzelhandel und stationare Dienstleistungen hauptséchlich als Kundenmagneten zu sehen. Es ist zu beobachten,
dass das Einkaufserlebnis mehr und mehr mit einem Imbiss oder ,Essen gehen“ verbunden wird.

Cafés und Imbisse werden insbesondere nachmittags und mittags frequentiert. Diese Frequenzbringer eignen sich auch fiir die Auslage von
zielgruppenorientierten Flyern 0.a.

Mit Hilfe der Karte kdnnen Sie insbesondere Anhaufungen, die auf eine hohe Passantenfrequenz hinweisen, deutlich lokalisieren.
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Liste der Bildungseinrichtungen (im Umkreis von 500m)
Nr. Name StraRe, Hausnummer PLZ Ort Zone Wegstrecke Zeit
1 Philipp-Weif3 Grundschule Philipp-Weiss-stralRe 4 82256 Firstenfeldbruck innere 0,4 km 1,4 Min
2 Grundschule am Schulweg 82256 Furstenfeldbruck innere 0,5 km 1,7 Min
Niederbronner Weg
Erlauterung

Bildungseinrichtungen sind vor allem zur Tageszeit Frequenzbringer der jingeren Bevélkerungsgruppen. Hier ist es besonders interessant, sich entweder mit
einem zielgruppenorientierten Sortiment in direkter N&he zu der Institution zu platzieren (z.B. als Copy-Shop direkt an der Universitat) oder die am haufigsten
genutzten Wege der Schiiler/Studenten mit entsprechender Werbung zu flankieren.

Eine weitere Mdglichkeit bietet sich in der Auslage von zielgruppenorientierten Flyern o.&. innerhalb der Bildungseinrichtung (z.B. am ,Schwarzen Brett"), sofern
die Erlaubnis dazu besteht.



gb consite GmbH

Frequenzbringer — Behérden

Seite 13

\ Legende
B
Y °
®
\
-
&\.
g ,%c%
EX
5,
ﬁ(é?’e Y
%
o e
S
&
«
‘:,wﬁ'ﬁlgéim
= = - Zu7
blﬁg % e % : N © o | ,‘P@AQS(.M':msnM
Liste der Behorden (im Umkreis von 500m)
Nr. Name StraRe, Hausnummer PLZ Ort
1 Rathaus Firstenfeldbruck HauptstraBe 31 82256 Firstenfeldbruck
2 Standesamt Stadt HauptstraRe 4 82256 Furstenfeldbruck
Firstenfeldbruck
3 Amtsgericht HindenburgstraBe 1 82256 Firstenfeldbruck

Furstenfeldbruck

Erlauterung

Zone
innere
innere

innere

lhr Standort

Frequenzbringer-ID

Standorte der Frequenzbringer

Umkreis von 500m

Wegstrecke
0,1 km
0,3 km

0,5 km

Zeit
0,1 Min
0,8 Min

2,0 Min

Behdrden bringen vor allem zur Tageszeit Passantenfrequenzen mittlerer und &lter Bevoélkerungsgruppen. Interessant sind sind aber nicht nur die ,Kunden*
der Behdrden, sondern auch deren Mitarbeiter, die besonders vor und nach Dienstschluss sowie in der Mittagspause in ihrer unmittelbaren Umgebung

konsumieren.

Wenn Sie Ihre Zielgruppe insbesondere in Behdrden finden, kénnen diese evtl. nach Vereinbarung genutzt werden, um Flyer 0.&. auszulegen.
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Liste der Backereien und Konditoreien (im Umkreis von 500m)
Nr. Name StralRe, Hausnummer PLZ Ort
1 Eiscafe Dolomiti Augsburger StraBe 1 82256 Firstenfeldbruck
2 Eiscafe Dolomiti Inh. Augsburger Str. 1A 82256 Firstenfeldbruck
Umberto Pillon
3 Macchiato Chaffee Hauptstr. 23 82256 Firstenfeldbruck
4 Bucherl Wilhelm J. Hauptstr. 21 82256 Furstenfeldbruck
) Ehrl Rudolf Hauptstr. 28 82256 Furstenfeldbruck
6 Bucherl HauptstraBe 23 82256 Furstenfeldbruck
7 parkcafé GbR (und 1 Augsburger Str. 14 82256 Furstenfeldbruck
weiterer)
8 Rackl's Backstube HauptstraBe 14 82256 Furstenfeldbruck
9 Hofelsauer Feuerhausstrale 6 82256 Furstenfeldbruck
10 Tchibo Filiale mit Mini Hauptstr. 1A 82256 Furstenfeldbruck
Coffee Bar
11 Polgar Backerei Augsburger Str. 32 82256 Furstenfeldbruck
12 Wintergarten Am Brunnenhof 1 82256 Furstenfeldbruck
13 Eiscafe Al-Ponte HauptstraBe 82256 Firstenfeldbruck
14 Cafe Wintergarten Am Brunnenhof 1 82256 Firstenfeldbruck
15 Muller-Brot GmbH Hauptstr. 33 82256 Furstenfeldbruck
16 Alte Liebe Leonhardsplatz 7 82256 Furstenfeldbruck
17 Konig B. Central Café Augsburger Str. 12 82256 Furstenfeldbruck
18 Central Café Adolf-Kolping-straRe 4 82256 Furstenfeldbruck
19 Hofcafé Hauptstr. 5 82256 Firstenfeldbruck
20 Wimmer Schoéngeisinger StraBe 4 82256 Firstenfeldbruck
21 Hofpfisterei Ludwig Hauptstr. 2 82256 Firstenfeldbruck
Stocker GmbH (und 1
weiterer)
22 Hofpfisterei PruggmayrstraBe 82256 Furstenfeldbruck
23 Telekom Shop Schéngeisinger Str. 24 82256 Firstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
24 Kaffe-Rosterei Cafe Fino Schongeisinger Str. 29 82256 Furstenfeldbruck
25 Vernissage Trachtenmode Schoéngeisinger Str. 28A 82256 Firstenfeldbruck
26 Cafe&Mehr Pucher Str. 21 82256 Firstenfeldbruck
27 Drexler Pucher Stralle 27 82256 Firstenfeldbruck
28 Drexler Josef Backerei Pucher Str. 31 82256 Furstenfeldbruck
29 Orient Cafe ViehmarktstraRe 7 82256 Furstenfeldbruck
30 Espressino 82256 Furstenfeldbruck
Erlauterung

Zone
innere
innere

innere
innere
innere
innere
innere

innere
innere
innere

innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere

innere
innere

innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere

lhr Standort

Frequenzbringer-ID
Standorte der Frequenzbringer
Umkreis von 500m

Wegstrecke Zeit
0,1 km 0,2 Min
0,1 km 0,2 Min
0,1 km 0,5 Min
0,1 km 0,5 Min
0,1 km 0,5 Min
0,1 km 0,5 Min
0,3 km 0,5 Min
0,2 km 0,6 Min
0,2 km 0,7 Min
0,3 km 0,7 Min
0,5 km 0,8 Min
0,1 km 0,8 Min
0,4 km 0,8 Min
0,1 km 0,8 Min
0,1 km 0,8 Min
0,5 km 1,0 Min
0,5 km 1,3 Min
0,5 km 1,3 Min
0,3 km 1,4 Min
0,4 km 1,5 Min
0,5 km 1,6 Min
0,5 km 1,6 Min
0,5 km 1,8 Min
0,5 km 1,8 Min
0,5 km 1,8 Min
0,6 km 2,2 Min
0,7 km 2,3 Min
0,7 km 2,4 Min
0,7 km 2,4 Min
0,8 km 2,9 Min

Béckereien und Konditoreien werden von allen Bevélkerungsgruppen regelméagig frequentiert, sodass eine gewisse Passantenfrequenz gewahrleistet ist.
Denken Sie auch dariiber nach, in Kooperation mit diesen Geschéften lhr Sortiment zu bewerben.

Vergleichen Sie mit dem Umsatzpotenzial fir das gesamte Einzugsgebiet (Nur Pluspaket) .Befindet sich ein Backer in einer Teilflache mit auffallig hohem
Umsatzpotenzial? Dann macht so eine Werbe-Kooperation besonders Sinn, auch wenn diese Teilflache lhren eigenen Wettbewerbern naher ist. Teilflachen mit
hohem Umsatzpotenzial haben auch ein hohes Eroberungspotenzial!
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Liste der Einrichtungen fur Sport und Fitness (im Umkreis von 500m)
Nr. Name StraRe, Hausnummer PLZ Ort Zone Wegstrecke Zeit
1 Jahnhalle Julie-Mayr-straRe 82256 Firstenfeldbruck innere 0,3 km 1,4 Min
2 Spielfeld Festplatz 82256 Furstenfeldbruck innere 0,4 km 1,4 Min
3 Spielfeld KirchstraBe 82256 Furstenfeldbruck innere 0,5 km 1,7 Min
4 Spielfeld KirchstraBe 82256 Firstenfeldbruck innere 0,7 km 2,1 Min
5 Spielfeld FrihlingstraBe 4 82256 Furstenfeldbruck innere 0,5 km 2,2 Min
6 Hardy's Ludwigstrale 82256 Furstenfeldbruck innere 0,7 km 2,7 Min
Erlauterung

Einrichtungen fiir Sport und Fitness bringen zur Tageszeit und in den Abendstunden Passantenfrequenzen von Bevélkerungsgruppen mittleren Alters mit
zumeist sportlichen Interesse.

Entspricht dieses Klientel lhrer Zielgruppe? Dann kénnen Sie natirlich auch hier eine Werbe-Kooperation abschlieRen.
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Liste der Arzte (im Umkreis von 500m)

Nr. Name

1 Zirkel Dr.med. Christian

2 Dr. med Thorsten
Kellermann

3 Summer J. Dr.

4 Ebeling R. Dr.med., Weber
M. Dr.med.

5 Facharzte fur
Allgemeinmedizin

6 Bay. Rotes Kreuz
Kreisverband

7 Praxis Dr.med. Birgit
Bragge

8 Groer Werner Dr.med.

9 Herbalife Ana Luisa Wahl

10 Hopfner K. Dr.med.

11 Silz Dr.med. Dr.rer.nat.
Siegfried Arzt fur
Allgemein- Sportmedizin

12 urologie-ffb .de" ist nicht
verfiigbar. (und 4 weitere)

13 Samberger Veronika

14 FFB-KOSMETIK

15 Hiller U. Dr.med.

16 Dr. med. Hermann
Weber, Dr. med. Christian
Wasmeier

17 aerzteffb.de

18 Radiologengemeinschaft

19 Dr. med. Waltraud Pfister

20 Kreisklinik
Furstenfeldbruck

21 das Unterhaus

22 Wei3 M. Dr.med. (und 2
weitere)

23 Untitled Document

24 Streifeneder F. G. KG
(und 1 weiterer)

25 Gottmann Ottmar

26 Heid L. Dr.

27 Jakobs Georg Dr.

28 Freudenthal K. Dr.med.
(und 2 weitere)

29 Untitled Document

StraBe, Hausnummer

Hauptstr. 38
Dachauer Str. 8

Dachauer Str. 9
Hauptstr. 24

Hauptstr. 18
Dachauer Str. 35
Hauptstr. 1

Am Brunnenhof 2
Augsburger Str. 1
Minchner Str. 2A
Munchner Str. 11

Feuerhausstr. 11A

Feuerhausstr. 11
Munchner Str. 27
Schongeisinger Str. 2A
Schongeisinger Str. 4

Polzstr. 9A
Leonhardsplatz 2
Leonhardsplatz 4A
Polzstr. 9

Hauptstr. 25
Leonhardsplatz 8

Hauptstr. 29
Schoéngeisinger Str. 36

Ledererstr. 10
Schulweg 16
Pucher Str. 7

Feuerhausstr. 36

Ledererstr. 10A

PLZ
82256
82256

82256
82256

82256

82256

82256

82256
82256
82256
82256

82256

82256
82256
82256
82256

82256
82256
82256
82256

82256
82256

82256
82256

82256
82256
82256
82256

82256

Legende

1

] .
%
- pal
v
a ' ”
%‘g‘o: 1 Migrogoft

Ort

Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck

Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck

Furstenfeldbruck

Furstenfeldbruck

Furstenfeldbruck

Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck

Furstenfeldbruck

Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck

Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck

Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck

Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck

Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck
Furstenfeldbruck

Furstenfeldbruck

Zone
innere
innere

innere
innere

innere

innere

innere

innere
innere
innere
innere

innere

innere
innere
innere
innere

innere
innere
innere
innere

innere
innere

innere
innere

innere
innere
innere
innere

innere

lhr Standort

Frequenzbringer-ID

Standorte der Frequenzbringer

Umkreis von 500m

Wegstrecke Zeit
0,0 km 0,1 Min
0,0 km 0,1 Min
0,1 km 0,1 Min
0,2 km 0,5 Min
0,2 km 0,6 Min
0,3 km 0,6 Min
0,3 km 0,8 Min
0,1 km 0,9 Min
0,2 km 1,0 Min
0,5 km 1,0 Min
0,6 km 1,2 Min
0,4 km 1,2 Min
0,4 km 1,2 Min
0,7 km 1,3 Min
0,3 km 1,5 Min
0,4 km 1,6 Min
0,5 km 1,6 Min
0,5 km 1,7 Min
0,5 km 1,7 Min
0,5 km 1,8 Min
0,6 km 1,8 Min
0,5 km 1,8 Min
0,6 km 1,8 Min
0,6 km 1,9 Min
0,4 km 2,0 Min
0,6 km 2,0 Min
0,5 km 2,0 Min
0,7 km 2,0 Min

0,4 km 2,0 Min



gb consite GmbH %

\
Frequenzbringer — Arzte Seite 17
Nr. Name StralRe, Hausnummer PLZ Ort Zone Wegstrecke Zeit
30 Kreisklinik Dachauer Str. 33 82256 Furstenfeldbruck innere 0,5 km 2,2 Min
Furstenfeldbruck (und 4
weitere)
31 Fleischer Rainer Dr.med. Viehmarktstr. 6 82256 Furstenfeldbruck innere 0,6 km 2,2 Min
32 Dr. med. Thomas Pronnet Ludwigstr. 7 82256 Furstenfeldbruck innere 0,6 km 2,2 Min
33 Seibold Martin Dr.med. Viehmarktstr. 5 82256 Furstenfeldbruck innere 0,7 km 2,4 Min
34 Hiltner C. Dr. med. Ferdinand-Miller-Str. 4 82256 Furstenfeldbruck innere 1,1 km 2,6 Min
35 Hoérmann J. & Vogl S. Ludwigstr. 4 82256 Furstenfeldbruck innere 0,8 km 2,8 Min

Praxisgem. fur Logopadie
Erlauterung

Arzte und andere Gesundheitseinrichtungen sind zur Tageszeit Frequenzbringer von mittleren und &lteren Bevélkerungsgruppen. Die Passantenfrequenzen
kénnen mitunter beachtlich sein, da vermehrt Gemeinschaftspraxen, Arztehduser oder Gesundheitszentren entstehen.
Denken Sie auch dariiber nach, in Kooperation mit diesen Einrichtungen lhr Sortiment zu bewerben.

Befindet sich ein Arzt 0.4. in einem Teilgebiet mit auffallig hohem Umsatzpotenzial? Dann macht so eine Werbe-Kooperation besonders Sinn, auch wenn dieses
Teilgebiet Ihren eigenen Wettbewerbern naher ist. Teilgebiete mit hohem Umsatzpotenzial haben auch ein hohes Eroberungspotenzial!

Mit Hilfe der Karte kdnnen Sie insbesondere Anhaufungen, die auf eine hohe Passantenfrequenz hinweisen, deutlich lokalisieren.
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Frequenzbringer — Apotheken
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Liste der Apotheken (im Umkreis von 500m)
Nr. Name StraRe, Hausnummer PLZ Ort Zone Wegstrecke Zeit
1 Westend61 GmbH Hauptstr. 24 82256 Firstenfeldbruck innere 0,2 km 0,5 Min
2 Stadtapotheke Pflaum Hauptstr. 18 82256 Furstenfeldbruck innere 0,2 km 0,6 Min
Heiner
3 Marien-Apotheke Dachauer Str. 12 82256 Firstenfeldbruck innere 0,1 km 1,0 Min
4 Sonnen-Apotheke Schongeisinger Str. 6 82256 Furstenfeldbruck innere 0,4 km 1,6 Min
5 Furstenapotheke Inh. Pucher Str. 3 82256 Furstenfeldbruck innere 0,6 km 1,8 Min
Heidi Zeller (und 1
weiterer)
6 St.Nepomuk Apotheke Leonhardsplatz 8 82256 Furstenfeldbruck innere 0,5 km 1,8 Min
7 2Alpha GmbH Aviation Unfaltstr. 7 82256 Firstenfeldbruck innere 1,0 km 2,1 Min
Assessments
8 AHORN Apotheke im Ludwigstr. 7 82256 Furstenfeldbruck innere 0,6 km 2,2 Min
CityPoint
Erlauterung

Apotheken sind sehr haufig in der Nahe von Arzten anzutreffen, daher gilt in Bezug auf Passantenfrequenz und Werbung das gleiche wie fur die Arzte.

Die Apothekendichte ist allerdings deutlich geringer als diejenige von Arzten, dadurch ist die Frequenz also noch konzentrierter.
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Frequenzbringer — Banken und Geldautomaten Seite 19
padberty . %eé aneg 2 S Legende
= <& 2 B 7
£ 5 o 2 g
SA * Ihr Standort
1 Frequenzbringer-ID
o Standorte der Frequenzbringer
Umkreis von 500m
" & %, b )
o1 | x\"’qh& ﬁ:“"n - a(»";“a%e .
- ) .l sy e A 707
b[ﬁg % =zl R o : N p\‘o@b e B0 Mizresof:
Liste der Banken und Geldautomaten (im Umkreis von 500m)
Nr. Name StraRe, Hausnummer PLZ Ort Zone Wegstrecke Zeit
1 Deutsche Bank HauptstraBe 24 82256 Firstenfeldbruck innere 0,2 km 0,5 Min
2 Geldautomat Augsburger StraRe 32 82256 Furstenfeldbruck innere 0,5 km 0,8 Min
3 Dresdner Bank Augsburger StraRe 4 82256 Furstenfeldbruck innere 0,1 km 0,9 Min
4 HypoVereinsbank KirchstraBe 1 82256 Firstenfeldbruck innere 0,3 km 0,9 Min
5 Volksbank Raiffeisenbank Dachauer StraBe 82256 Firstenfeldbruck innere 0,1 km 0,9 Min
6 Sparkasse KirchstraBe 82256 Furstenfeldbruck innere 0,3 km 1,0 Min
Firstenfeldbruck
7 Commerzbank Schongeisinger StraBe 1 82256 Furstenfeldbruck innere 0,3 km 1,4 Min
8 Geldautomat 82256 Furstenfeldbruck innere 0,6 km 1,9 Min
Erlauterung

Anhaufungen von Geldautomaten kénnen auf Einzelhandelszentren hindeuten und zeigen in so einem Fall eine hohe Passantenfrequenz an.
Eine Ausnahme davon bilden natirlich reine Bankenviertel. Prifen Sie bitte selbst nach, welche Bedeutung eine solche Anh&ufung von Geldautomaten in Threm
Einzugsgebiet hat.

Handelt es sich um ein Einzelhandelszentrum, so finden Sie hier geh&auft Frequenzbringer unterschiedlicher Art. Sie kbnnen davon ausgehen, dass hier ein
hoher Zufluss an Kaufkraft von auf3en stattfindet.
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Die Standortfaktoren sind die fir die Standortwahl maf3geblichen Einflussgréfen,
die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingungen ergeben, d.h. sie
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimmten Merkmalen (Quelle: IHK
Minchen, 2008).

Dieser Standortcheck liefert Ihnen bei weitem nicht alle Standortfaktoren,

die Sie fur eine Standortentscheidung kennen missen. Es sind aber vor

allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ansonsten komplexe,

zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestimmen kdnnten, namlich

die abgabeorientierten und vor allem die wichtigsten absatzorientierten
Standortfaktoren am Makro- und insbesondere am Mikrostandort.

Insbesondere, wenn Sie diesen Standortcheck fir die Optimierung eines bestehenden
Standortes nutzen, bietet lhnen die rdumliche Differenzierung innerhalb Ihres
Einzugsgebietes ein einmaliges Instrument zur Effizienzsteigerung.

Fir eine Standortentscheidung empfehlen wir Ihnen, die unten aufgelisteten
Standortfaktoren in Ihre eigene Bewertungsmatrix mit weiteren relevanten Faktoren,
die den Standortanforderungen Ihres Unternehmens entsprechen, zu kombinieren
und dann eine abschlieRende Bewertung durchzufiihren.

Zusammenfassende Bewertung der Standortfaktoren

Makro-Analyse (Umland und Gemeinde)

Kategorie
Beschaffungsorientierte Standortfaktoren
Absatzorientierte Standortfaktoren

Arbeitsorientierte Standortfaktoren
Abgabeorientierte Standortfaktoren

Infrastrukturelle Standortfaktoren

Mikro-Analyse (Einzugsgebiet und Standort)

Kategorie
Absatzorientierte Standortfaktoren

Infrastrukturelle Standortfaktoren

Erlauterung

Merkmal Wert Bewertung
Verkehrsanbindung fur Anlieferung  Zentrenerreichbarkeit hoch +
Absatzpotenzial Zentrenerreichbarkeit hoch +

Bevolkerungsdichte hoch +
Ertragspotenzial Einkiinfte je Steuerpflichtigem(r) hoch +
Arbeitsmarkt Arbeitslosenquote niedrig +
Steuern Grundsteuer B niedrig +

Gewerbesteuer niedrig +
Verkehrsanbindung fiir Kunden Zentrenerreichbarkeit hoch +

Merkmal Wert Bewertung
Umsatzpotenzial Index der einzelhandelsrelevanten  hoch +

Kaufkraft im inneren Einzugsgebiet

Index des Einzelhandelsumsatzes  hoch +

im inneren Einzugsgebiet

Zentralitatsindex im inneren hoch +

Einzugsgebiet
Erreichbarkeit Offentliche Parkplatze in 400m ja +

Umkreis

Haltestellen in 400m Umkreis ja i

Die Standortfaktoren werden fir den GroRBraum (Makro-Analyse) und fiir den unmittelbaren Wirkungsbereich (Mikro-Analyse) dargestellt. Normalerweise wird
zuerst die Makro-Analyse fur die Priifung der grundséatzlichen Standorteignung und anschlieBend die Mikroanalyse fiir die Ermittlung des exakten Standortes
vorgenommen. Es kann aber, z.B. je nach Spezialsierungsgrad des Geschéaftsmodells auch Ausnahmen davon geben, sodass bestimmte Makro-Faktoren in

den Hintergrund treten.

Die Auspragung eines Wertes fur ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fur die Bundesrepublik Deutschland.

Die Zentrenerreichbarkeit ist hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

Bevoélkerungsdichte und Einkommen sind hoch, wenn diese Werte Gber dem Bundesschnitt liegen.

Arbeitslosenqoute, Grundsteuer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des Umsatzpotenzials am Standort sind hoch, wenn diese iber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkplatze oder Haltestellen jeweils in ca. finf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.



